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Intelligent Pricing

Digitalen Reifegrad erhohen und sofort
messbaren Nutzen erzeugen!




AUSGANGSLAGE HANDEL

Was beschdftigt aktuell den Handel?

Stagnation zur Inflation sowie

Kostensteigerungen (Energie)

- Beschaffungsseite: Uberproportionale
Anzahl von Preisanderungen und
Konditionen (Faktor 10x)

+ Absatzseite: Preisanpassungen (Hohe und
Anzahl, die vor 2021 undenkbar waren,
teilweise > 20%)

* Preis- und Kostenveranderungen stellen ein
Risiko fur die Rohertragssituation dar (bei
Energiekosten tlw. Verdoppelung)

* Durch die Corona-Phase sind Erfahrungen
bzgl. Preis-/Absatzreaktion der letzten
Jahre nur bedingt aussagefahig
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WIRTSCHAFT  INFLATION

Preis-Schock bei Obi, Hornbach und Co. - doch die
Liebe zum Baumarkt bleibt

Verdffentlicht am 16.05.2022 | Lesedauer: 3 Minuten

Deutsche werkeln gern zu Hause

Zustimmung in Prozent, alle Haushalte, Aussage ,In meiner Freizeit ..."
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... beschaftige ich mich gerne
mit Basteln, Heimwerken, *DIY

Inflation:

Davor fiirchten sich die deutschen
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... gehe ich gerne in den Baumarkt '

Vertrauen der
Kunden verlieren

45,5 %

Faire & rentable
Preiskalkulation wird
schwieriger

... erledige ich anfallende |
in Haus oder Wohnung

2016 2017 2018 2019 2020

2016 2017 2018 2019 2020 2021

*DIY = do it yourself (es selbst machen)
weLr Quelle: Dr. Robert Kecskes, GfK Consumer Pane

42,1% 36,8 %
Einzelhdndler stecken Finanzieller
mehr Zeit in Verlust

Preisanpassungen
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MOTIVATION UND NUTZEN FUR DEN HANDEL

Fachliche Motivatoren

©®_—— Regelsortiment — Optimierung KPIs

Intelligent Pricing @®———— Promotion — Optimierung der Platzierung bei Werbemedien

@—— Aktionspreise - Wirkung auf den Sortimentsbaustein
% \‘ Marktcluster/ Marktindividuelle — Preisoptimierung und Referenzen,
/ sowie Regionalitaten (Margenverbesserung Kundenreferenz s.o.)

Saisonpreisfindung — Optimierung der Preise und auch des Abverkaufs-
/ regelwerks (siehe auch Abschriften)

Abschriften Management — Nullbestand, schnelle Sortimentswechsel und

(Y

/ Ergebnismaximierung
Nachlass-, Rabatt- und Bonusverhalten: Bekannte Kunden - Ertragsoptimierung und
nachvollziehbare Strukturen (Regelwerk z.B. Kundenkarten/ Apps)
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MOTIVATION UND NUTZEN FUR DEN HANDEL

Ressourcen Motivatoren

Intelligent pricing @®———— Demographische Entwicklung (Verscharfung des Fachkrafte-Mangels)

o/o Entlastung Fachbereich - Vorschlagswerte zur Unterstiitzung/ Entlastung fiir die
wesentlichen und interessanten Tatigkeiten (Mitarbeiterbindung)

Sukzessive Automatisierung - klare Falle im Pricing (Referenzkunde hat ca. 2.000.000
Preisdnderungen per Anno bei ca. 60% Automatisierungspotenzial)

(Y
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MOTIVATION UND NUTZEN FUR DEN HANDEL

Technologische Motivatoren

@ ——— Nutzung Data Lakes
Intelligent Pricing

5 Einbindung von externen Datenquellen und Einflussfaktoren
(GFK, Wetter, Inflationsrate, Marktpreise, Suchmaschinen etc.)

%

Aufbau von KI-Szenarien lernen auch fiir andere Sachverhalte
(z.B. Anomalie-Erkennungen - z.B. Preise vom Lieferanten)

(Y

@~ Einstieg zur Automatisierung fir Unterstitzung und Entlastung
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Price Engine




MODULARISIERUNG PRICE ENGINE

Dieses Preiswissen bildet die Grundlage fur die
Festlegung von Regeln, die automatische
Preisanderungen ermdéglichen.

Fir jeden potentiellen Preis konnen
Absatzprognosen (Simulationen) erstellt werden.

Ist eine preiselastische Absatzprognose etabliert,
kann sie zur Berechnung optimierter Preise
verwendet werden.

Zur Evaluierung friherer Preisgestaltungen ist eine
rigorose Vergangenheitsanalyse erforderlich (z. B.
Precision oder Recall).
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PRICE COCKPIT UND PRICE ENGINE IM PHASENMODELL

Graduelle

Ube_rfl;'hrung zu - z.B. automatisierte

optimierten Freigabe fur kleine

Preisen Preisanderung

« z.B. absteigend sortierte

. " Preise nach Anderungs-
Erhohgng e groBe und Freigabe aller

+ Reduzierung BRF+- zum Stichtag

Anteil

Definition e gmﬁetzurl]g
Einflussfaktoren S : Preisregeln
« Preisfindung aktuell = ) M in BRF+

« Aktuelle Preisregeln

« Preis-& Produktfamilien

« Preispunktlisten

« Umweltbedingungen _ . . . .
==4 Definition Simulation Preise

Preisregeln mit Forecast

Analyse Status
Quo

Definition
Workflow fur

manuelle
Nacharbeit
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REGEL-FRAMEWORK

* Verwendet Stamm- und Bewegungsdaten
unterschiedlicher Quellen

* Akzeptiert Inputs mit einer bestimmten
Struktur

* Beliebige Regelsdtze mit Funktionsaufrufen,
Entscheidungstabellen oder mathematischen
Formeln kdnnen den Output beeinflussen

* Strukturierter Output von
Preisvorschlagsdaten
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PREISOPTIMIERUNG

Historische Abverkaufe als Prois
Prognosegrundlage

Price Engine berechnet die Preise auf Basis

externer und interner Faktoren o, R
What-If-Analysen ermitteln Preiskorridor F" X
Bedarfsanalysen unterstutzen bei der fomdor UamZg M
Bewertung

Faktoren sind austauschbar
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Price Cockpit




PREISE SETZEN MIT STRATEGIE

Analyse standortspezifischer Indizes

* Preise sollten an die Kaufkraft des Standorts und
den dort herrschenden Wettbewerbsdruck

angepasst sein

 Bei hochpreisigen Artikeln kann in kaufkraftstarkeren
Gebieten mit hoheren Preisen mehr Gewinn erzielt

werden

* Bei einer hoheren Anzahl von Wettbewerbern
mussen Wettbewerbspreise mehr bertcksichtigt

werden

-> Analyse Kaufkraftindex/ Wettbewerbsdruck
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Geomap - Kaufkraftindex und Anzahl Wettbewerber

Subtitle

Wesel Dorsten Marl

Bochum
Moers sen
/enlo
Krefeld o
Wuppertal
Mpnchengladbach$§
v LEGENDS
v So Layerl R

D mnzadéﬁ

Augustia

o Bergisch
0 100 Gladbach
ocation (Kaufkraft Cologne
en
‘ ’ Troisdorf
L e o rftstadt 20km Sankt

Esri, HERE, Garmin, USGS | Esni, H

Price Cockpit: : Geomap standortspezifischer Indizes

Gelsenkirchen Do




PREISE SETZEN MIT STRATEGIE

Geomap - Kaufkraftindex und Anzahl Wettbewerber

Preiskohdrenz sunce

Wesel Dorsten, Marl

* Die Preise werden innerhalb von
Preisfamilien dargestellt, um die Koharenz

Gelsenkirchen Do
dieser Familien zu analysieren. e bt
O

 Dadurch wird die Integritat der (et
Markenwahrnehmung gewahrleistet.

rin_price average_price max_price.

Wuppertal

M{‘anr,henglaclha(h

* Wenn die Markenwahrnehmung einmal g
verletzt wurde, ist es schwierig, sie o e O
wiederherzustellen : L o
Location (Kaufkrafti Cologne
o
Esri, HERE, Garmin, us;s |"Es}:{flm"‘i~" Skl
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PREISE SETZEN MIT STRATEGIE

Saisonalitdten

« Saisonalitaten konnen durch eine Korrelationsanalyse erkannt werden
 Daflir missen bekannte Saisonzeitraume definiert werden

+ Je groBer der Korrelationskoeffizient desto héher der Zusammenhang

Umsatz-Weihnachtszeit-Komelation

GECCO Drahtnagel Stahl 0.9 x 13 mm 60 g
HETTICH Abdeckkappen, Kunststoff, beige, 10 mm

ZELLER Gewirzglas, transparent, Glas

Price Cockpit: Korrelation zwischen Absatz und Weihnachten

© consenso | Intelligent Pricing | EuroCIS | 2025 cionsenso)



PREISE SETZEN MIT STRATEGIE

Preis-Elastizitat

Analyse der Preiselastizitdten

* Preisanderungen fiihren zu Veranderungen der HETICH P2 Hils, 8 x 30mm, St
Nachfrage

WENKO Zahnputzbecher, Thermoplastischer Kunstst...

* Unelastische Artikel mussen fiir Preisoptimierungen
identifiziert werden

HETTICH Abdeckkappen, Kunststoff, beige, 10 mm

+ Ermoglicht Preiserhéhungen ohne starken
N a C hfra g eei n b rU C h CONNEX Abstandsscheibe, 20mm, 1 Stk., Kunststoff

HETTICH Pinnwandmagnet, schwarz, 1 Stiick

-> Potenzial fiir erhebliche Gewinnsteigerungen!

HAPPY PEOPLE Karabinerhaken, Max. Tragfahigkeit:...

Price Elasticity of Demand (PED)
_ % A in Qd CONNEX Druckfeder, Verzinkt, silberfarben

% A ln P Price Cockpit: Berechnete Preiselastizitat je Produkt-Lokation

«onsenson
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PREISE SETZEN MIT STRATEGIE

Analyse der Preiselastizitdten

Preisanderungen fihren zu
Veranderungen der Nachfrage

Preiserhéhungen fihren in der
Regel zu einer geringen
Nachfrage, wahrend der ROI pro
Einheit steigt

Hat sich die Preiserhéhung jedoch
insgesamt ausgezahlt?

- ROI in einem festen
Zeitintervall betrachtet
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Preiserh6hung hat
sich gelohnt

Jacobs Neinng gemahien 505 Merci Grosse Vietlsll 250y & Milka Alperbgich 1005

299
which price change has paid off?

Jacotr Krirung gemahien 500§ Merci Grose Vietlolt 250y Milka Alpermich 100§

«onsenson
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PREISE SETZEN MIT STRATEGIE

Analyse und Reporting

Je Einflussfaktor wird ein Wert berechnet
Der Wert reprasentiert die Starke des Zusammenhangs
Artikel und Lokationen konnen somit klassifiziert werden

Anhand der versch. Klassenkombinationen konnen
Regeln definiert werden

z.B. nicht saisonal, preisunempfindlich, Schnelldreher,
niedrige Gewinnspanne

Gewinnspanne der Produktgruppe

Preiserhdhung

hoch

Preiserh6hung

Preiserh6hung | Preiserhéhung

niedrig mittel hoch
Preiselastizitit der Produktgruppe

mittel

niedrig

v
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Use Cases




REFERENZBEISPIELE AUS AGRAR, LEBENSMITTEL, FASHION

REGELBASIERT

+ Verwendung von Geschaftsregeln zur automatisierten Preiserstellung und zur
Versorgung der Preise

Artikel-Matching und Integration von Wettbewerberpreisen

* Price Crawling

ZIELGENAUES REPORTING

+ Prufungen auf aktuelle Preise und deren Einfluss und Entwicklung

* What-If Preis-Forecast inkl. Umsatzentwicklung O/
+ Prufung von Kannibalisierungen o

KI-GESTUTZT
+ Datenforensische Untersuchungen zur Ermittlung der Preiselastizitat von Artikeln (
* Bestimmung von Preisen fir preiselastische Artikel
+ Umsatz-Forecast mit What-If Analysen
fur bspw. Aktionen

ANALYSE VON BEDARFSEINFLUSSFAKTOREN

+ Kl-gestitzte Priifung historischer Daten zur Identifikation der Einflussfaktoren mit
dem hochsten Impact auf den Preis pro Artikel und Warengruppe

+ Verwendung der Ergebnisse fiir zukiinftige Preissetzungen
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AGRARHANDEL. EFFIZIENTE PREISKALKULATION

KOSTEN

AUSGANGSSITUATION LOSUNG 3 T Rl
Der Kunde mochte die EINFUHRUNG DER

Mitarbeiter:innen des Kunden
Preiskalkulation NEUEN PRICE ENGINE o
(prozessual und * Flexibles Preisregelwerk 10 Monate
architektonisch) in SAP Einfach zu erweitern

integrieren, ohne das In SAP Integriert p—
definierte Regelwerk zu Keine Systembrtiche ~ Gl de
andern. Ad-hoc Preiskalkulation Performance

— Preise fur rund 24 Mio.
Artikel werden in unter
einer Minute kalkuliert

« Einfache Erweiterbarkeit
sowie flexible Abbildung
der Preisregeln

«onsenson
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AUSGANGSSITUATION
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Bislang kénnen Preise
nur auf dem Sammel-

artikel reduziert

C4

werden. Mit einer
neuen Price Engine soll
es jedoch moglich sein,
auch auf Optionsebene
-in diesem Fall ,Farben”
reduzieren zu kdnnen.

LOSUNG

«onsenson

EINFUHRUNG DER

NEUEN PRICE ENGINE

 Einflhrung von
Preisreduzierungen auf
Optionsebene (Farben)

» Ablodsung der Preisplanungs-
workbench

 Vollstandige Integration in
SAP

FASHION RETAIL. REDUZIERUNG ABSCHRIFTENQUOTE

KOSTEN

Durch Wegfall der System-
briiche bessere Abstimmung
zwischen den Fachbereichen.
Die Systemintegration verein-
facht den Gesamtprozess.

ZEIT
8 Monate

QUALITAT

* Weniger Preisnachlasse
(strategisches Ziel im
Bereich Sortimente) durch
optimiertes Abschriften-
management
Verringerung der Medien-
briiche
Sicherung der
Zukunftsfahigkeit des
Abschriftenmanagements




Unser Angebot




UNSER ANGEBOT

Nachweislicher Nutzen in 6 Wochen

+ Die Wertschopfung am Ende der Prozesskette ist am groften, wenn der Nutzen eines Geschaftsmodells schon vor der
Projektentwicklung bekannt ist und die Sicherheit besteht, dass mit dem neuen Produkt Kundenbedurfnisse
angesprochen werden

« Der Proof-of-Value der consenso bietet neben der technischen Machbarkeit auch den Business-Mehrwert

+ Wir arbeiten auf Basis von gemeinsam definierten Zielen, die mit der Losung erreicht werden sollen, im Hinblick auf
Qualitat, Effizienz, Kosten, Umsatz u.v.m.

* Es erfolgt eine gemeinsame Bewertung der Ergebnisse auf Basis der formulierten KPIs

+ Zusammenfassung
Workshop
+ Vorstellung Tool + Aufzeigenvon
. Potenzialen

Vorstellung Inhalte des
Kunden - Vorbereitung
» ErarbeitungInhalte gemeinsame Prasentation

e

—
- Zieldefinition + Umsetzung Use Case * Review
- Definition Use Case + Einweisung und Tool - Finale Dokumentation
- Ablauf Workshop Training - Definition Projekt
+ Definition der o 2 * Ausblick

involvierten Personen
- Ablaufplanung
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CONSENSO. INTELLIGENT PRICING

Vorteile unserer Beratungslosung

N\
Die Bausteine der Losung kdnnen unabhangig voneinander in ihrer Gesamtheit oder in
Teilen integriert (und mit bestehenden Losungen kombiniert) werden

\
. Je nach Kundenanforderung kann die Reihenfolge der Einfiihrung variieren
I
Es handelt sich um eine Losung, die kundenindividuell auszupragen ist (USP) -
keine starren Produkte

[
‘ Die Bausteine sind aufeinander abgestimmt und in die SAP-Suite integriert
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phone

+49 (0) 521 2606 0

Vielen Dank!

onsensod

Consulting GmbH

MeisenstraBe 94
33607 Bielefeld

web consenso.de

email

mail@consenso.de
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